ANEXO 1

FORMATO PARA LA PRESENTACION DE PROYECTOS DE INVESTIGACION CON EL

1. Titulo del proyecto

FINANCIAMIENTO DEL FEDU

Publicidad en Tik Tok y actitud del consumidor universitario

2. Area de Investigacién

Area de investigacién

Linea de Investigacion

Disciplina OCDE

Ciencias Sociales

Marketing

3. Duracién del proyecto (meses)

\ 12 meses

4. Tipo de proyecto

Individual

Multidisciplinario

Director de tesis pregrado

0|0|0

4. Datos de los integrantes del proyecto

Apellidos y Nombres

Flores Mamani Emilio

Escuela Profesional

Ciencias de la Comunicacidon Social

Celular

962943435

Correo Electronico

emilioflores@unap.edu.pe

I. Titulo (El proyecto de tesis debe llevar un titulo que exprese en forma sintética
su contenido, haciendo referencia en lo posible, al resultado final que se
pretende lograr. Max. palabras 25)

Publicidad en Tik Tok y actitud del consumidor universitario

Il. Resumen del Proyecto de Tesis (Debe ser suficientemente informativo,
presentando -igual que un trabajo cientifico- una descripcién de los principales
puntos que se abordardn, objetivos, metodologia y resultados que se esperan)

El proyecto trata sobre la actitud del consumidor universitario frente a la publicidad
en Tik Tok, debido a que en los ultimos afios los universitarios vienen usando esta
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es donde estd presente la publicidad de este medio, por ello se quiere saber como
influye en la actitud del estudiante en la compra de productos innovadores. El
enfoque de investigacidn sera el cuantitativo haciendo uso de la técnica de
recoleccidn la Escala de Likert. Los resultados esperados seran importantes para
contribuir en el conocimiento de los actores en el contexto empresarial y
académico.

lll. Palabras claves (Keywords) (Colocadas en orden de importancia. Max. palabras:
cinco)

‘ TiK Tok; producto innovador; consumidor universitario.

IV. Justificacion del proyecto (Describa el problema y su relevancia como objeto de
investigacion. Es importante una clara definicion y delimitacién del problema que
abordari la investigacion, ya que temas cuya definicion es difusa o amplisima son
dificiles de evaluar y desarrollar)

La tecnologia de la comunicacidon ha permitido el desarrollo de las actividades
humanas en distintos campos. Desde su aparicion en diferentes plataformas y
aplicativos virtuales ha contribuido en el progreso de las actividades econdmicas y
no econdmicas del hombre. Como consecuencia, muchas empresas aprovecharon la
tecnologia de la comunicacidn para lograr su posicionamiento en la mente de los
consumidores a fin de vender sus productos o servicios en determinados segmentos
focalizados. Asi como, los académicos utilizaron para intercambiar sus ideas, trabajos
y otros de caracter social.

Con la aparicién de la internet algunas empresas crecieron vertiginosamente para
atender las necesidades de los consumidores. Ellos, son cada vez mas exigentes en
el momento de la eleccion y compra de productos, por lo que es importante
mantener informados sobre las bondades de productos ofrecidos. Asi como, las
innovaciones y promociones que pudieran implementar las organizaciones
empresariales.

Con la generacion Z, la tecnologia de la comunicacion se convirtid parte de su
cotidianidad, sin ella muchas actividades quedarian truncas. Asi las actividades
comerciales, académicas y de gestidon ponderaron su importancia y lo usaron en sus
interacciones cotidianas. En algunos casos sirvio como medio de coordinacion para
planificar, organizar, implementar tareas propias de cada organizacion.

Las redes sociales son las mas expresivas en este escenario y se ha convertido en un
excelente medio de comunicacion para establecer las interacciones humanas. Las
empresas promocionaron sus productos a traves de este medio, donde sus mensajes
son de cardcter transaccional de ciertos productos y orientados para que el
consumidor pueda convencerse y acabe comprando dichas ofertas. Asimismo, a nivel
académico se ha convertido en una herramienta de interrelacidon entre sus pares
para planificar y desarrollar las actividades concernientes al estudio.

Tik Tok es una de las herramientas de redes sociales mas usados en los Ultimos afios,

@



Segun (Herrera, Campiy Torres (2021) ha superado a Facebook, Instagram, YouTube
y Snapchat en nimero de descargas. Por este medio se presentan anuncios de
promocidn de ciertos productos, donde los usuarios ven y comparten con sus pares.
Los universitarios es uno de los segmentos que utilizan con mayor frecuencia esta
red, por lo que pueden ser influenciados en sus actitudes de deseo de compra de
ciertos productos anunciados.

El estudio se centrara en investigar sobre como Tik Tok puede influir en las actitudes
de los estudiantes universitarios como consumidores de ciertos productos. Para lo
cual se formulan la siguiente pregunta:

¢Como la publicidad en Tik Tok influye en las actitudes de los estudiantes
universitarios del Peri como consumidores de productos innovadores?

V. Antecedentes del proyecto (Incluya el estado actual del conocimiento en el
ambito nacional e internacional. La revisidn bibliografica debe incluir en lo
posible articulos cientificos actuales, para evidenciar el conocimiento existente y
el aporte de la Tesis propuesta. Esto es importante para el futuro articulo que
resultara como producto de este trabajo)

(Ogie etal., 2018 ) encontraron que a lo largo de los afios, el uso de las redes sociales
para manipular el comportamiento del consumidor se ha convertido en una
tendencia comercial internacional, lo que ha dado como resultado un cambio
significativo en la forma en que los consumidores toman decisiones de compra.

Una de las redes sociales que ofrece grandes ventajas como afadir enlaces en los
videos, es Tik Tok, red social asiatica lanzada en septiembre de 2016, el nombre
original de la aplicacion es Douyin que significa "sacudir la musica" en chino, se basa
en compartir pequenos clips musicales. Sin embargo, fuera de China recibe el nombre
de Tik Tok. En el afio 2017 se expandié internacionalmente, su lanzamiento logré
obtener 100 millones de usuarios y se convirtié en la aplicacidon gratuita mas
descargada de Estados Unidos, en el 2018 se convirtid en la cuarta aplicacién mas
descargada del mundo. Ahora se encuentra disponible en 154 mercados y en 75
idiomas. (MarketingEcommer, 2020).

(Villena, Fernandez y Cristéfol , 2020) modelos, marcas de lujo y nuevos disefiadores
encuentran en esta red social un escaparate idoneo para mostrar sus habilidades.
Casos como la Semana de la Moda de Paris o la Semana de la Moda de Milan, con
hashtag tales como #MilanFashionWeek y #ParisFashionWeek, atestiguan este éxito.
La pertinencia del estudio de TikTok en el sector de la moda queda también
acreditada debido al cardcter visual que define la comunicacién en empresas de
moda, siendo esta una red social importante para difundir el mensaje de las marcas
yendo a lo verdaderamente esencial, el producto.

Ariana Paola Herrera Pérez (2021) TikTok representa una oportunidad para impactar
positivamente en la forma de hacer turismo, es esencial darle un giro productivo y
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un medio de difusién y aprovechando el alcance de audiencia y usuarios que posee.
Actores de gobierno, empresarios y colectivo tienen a la mano una plataforma que
facilita el fomento de uno de los pocos sectores que se encarga de recrear
experiencias para el esparcimiento de las personas y ademas de reactivar.

VI. Hipotesis del trabajo (Es el aporte proyectado de la investigacién en la solucién
del problema)

La publicidad en Tik Tok influye en las actitudes de los estudiantes universitarios
del Perd de manera significativa como consumidores de productos innovadores.

VII. Objetivo general

Explicar la influencia de la publicidad en Tik Tok en las actitudes de los estudiantes
universitarios del Peri como consumidores de productos innovadores.

VIII. Objetivos especificos

Determinar la influencia de la publicidad en tik tok en la actitud de deseo de conocer
el producto.

Identificar la influencia de la publicidad en tik tok en la actitud de deseo de compra
del producto.

Identificar la influencia de la publicidad en tik tok en la actitud de deseo de
consumidor de producto innovador.

IX. Metodologia de investigacién (Describir el(los) método(s) cientifico(s) que se
empleard(n) para alcanzar los objetivos especificos, en forma coherente a la
hipdtesis de la investigacidn. Sustentar, con base bibliografica, la pertinencia
del(los) método(s) en términos de la representatividad de la muestra y de los
resultados que se esperan alcanzar. Incluir los andlisis estadisticos a utilizar)

La investigacion se desarrollard en el enfoque cuantitativo, método explicativo y
transeccional (Hernandez, et al. 2014), debido a que la recoleccion de datos se hara
por Unica vez a la poblacién de estudio.

La poblacion de estudio estard comprendida por los estudiantes universitarios del
Peru, Para lo cual, se tomard en cuenta a las principales universidades del Sur, Norte
y Centro del Perq, por su tamafio y antigliedad.

-Universidad Nacional de San Marcos

-Universidad Nacional Hemilio Valdizan

-Universidad nacional del Altiplano

-Universidad Nacional de San Agustin de Arequipa

-Universidad Nacional de San Martin
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—Universidad Nacional de Trujilto

La técnica de recoleccidn de datos sera la escala de Likert. Donde se presentaran un
conjunto de afirmaciones respecto a la influencia de la publicidad en Tik Tok en la
actitud del consumidor universitario, con cinco alternativas de respuestas, desde el
totalmente de acuerdo, hasta totalmente en desacuerdo.

Los datos se analizaran considerando la estadistica inferencial, como es la regresién
lineal, segun los objetivos formulados en el planteamiento del problema.

X. Referencias (Listar las citas bibliograficas con el estilo adecuado a su
especialidad)

Ogie, RI, Forehead, H., Clarke, RJ, Perez, P. (2018 ). Patrones de participacion y
confiabilidad de la deteccién humana en la gestion de desastres de fuentes
multiples . Fronteras de los sistemas de informacién, 20 (4), 713 - 728.

MarketingEcommerce. (2020). Historia de TikTok: asi nacié y evolucioné la red
social a la que todos quieren imitar. Revista digital Marketing 4 Ecommerce.
Recuperado de https://marketingdecommerce.net/historia-de-tiktok-aplicacion-
movil-atrae-nuevasgeneraciones/

Villena Alarcéon, Eduardo, Fernandez Torres, Maria Jesus y Cristéfol Rodriguez,
Carmen. La comunicacion de las empresas de moda en TikTok: ASOS como caso de
estudio. Redmarka. Rev Mark Apl, vol. 24, num. 2 (2020), 95-109

Herrera Pérez, A.P., (2021) Tik Tok medio de divulgacién empleado por los viajeros
que realizan turismo sostenible

Revista Internacional de Investigacidn en Comunicacidn aDResearch ESIC. N2 25 Vol
25 Monografico especial, marzo 2021 - Pags. 148 a 159

Hernandez, R., Fernandez, C., y Baptista, M. (2014). Metodologia de la Investigacion.

6ta. Edicion. México. Interamericana.

XI. Uso de los resultados y contribuciones del proyecto (Sefnalar el posible uso de los
resultados y la contribucién de los mismos)

Los resultados seran usados por la comunidad cientifica para profundizar la
investigacién y también las empresas que busquen posicionar su marca o producto.

XIl. Impactos esperados
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i.“Impactos en Ciencia y Tecnologia

Transcendera a nivel de la tecnologia de comunicacion.

ii. Impactos econémicos

Para las empresas se constituira en una herramienta que facilitara las
transacciones econdmicas.

iii. Impactos sociales

iv. Impactos ambientales

XIll. Recursos necesarios (Infraestructura, equipos y principales tecnologias en uso
relacionadas con la tematica del proyecto, sefiale medios y recursos para realizar
el proyecto)

Los recursos que demande la investigacidn seran cubiertas con los fondos de FEDU.
Son necesarias un laptop, USB, papel bond, internet, software estadistico para el
analisis de los datos. Articulo cientificos, pasajes para viajes a lugares de estudio.

XIV. Localizacién del proyecto (indicar donde se llevara a cabo el proyecto)

El proyecto se ejecutara en tres regiones del Perd, en el Sur se estudiara la
Universidad Nacional del Altiplano y Universidad Nacional de San Agustin de
Arequipa; por el Norte la universidad Nacional San Martin y Universidad Nacional
de Trujillo y del Centro Universidad Nacional Mayor de San Marcos y Universidad
Nacional Hermilio Valdizan.

XV. Cronograma de actividades

Trimestres

Actividad E|IFIMA[MIJ|J|A|IS|O

Elaboracién de proyecto X

Revision literaria X| X| X]| X

Elaboracién de instrumentos de recoleccién de datos X| X

Ejecucion del proyecto X[ X

Procesamiento y andlisis de los datos X

Informe final en articulo cientifico

XVI. Presupuesto




Descripcién Unidad de | Costo Unitario | Cantidad Costo total (S/.)
medida (S/.)
Laptop 1500.00
UsB 1000.00
Papel bond 200.00
Lapiceros 200.00
Internet 500.00
Articulos 600.00
cientificos
Pasajes 1500.00
TOTAL 5500.00




